
KPN Zonnesteekweken

<p>Traditioneel is de zomer een matige periode voor retailers, zeker voor de
telecomspecialisten. KPN organiseert daarom jaarlijks de Zonnesteekweken
waarbij de temperatuur de korting is. </p><p>Onze teams hebben voor een
extra duwtje in de richting van de winkel gezorgd door bij alle ruim 100 winkels
enkele dagen aanwezig te zijn. In een tropische setting met palmbomen, een
zonnesteekbar en Hawaïslingers deelden de promotors, omgeschoold als
cocktailshakers, cocktails uit aan de voorbijgangers. Het uiteindelijke doel was
om de passanten de winkel in te krijgen. Hier zijn we zeer goed in geslaagd!
</p><p>Een  voor het genereren van store traffic is zeer effectief gezien uit
onderzoeken blijkt dat 80% van de consumenten pas in de winkelstraat
bepaald welke winkel ze bezoeken. </p>


